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Creazione diariende, Incinque anniinvestiti 2,5 milioni

L’Alma Mater scommette
sugli spin-off tecnologici

Mariangela Latella
"z Ecostato 2,5 milioni di cu-
" ro il progetto ™I tech off", fina-
lizzato all’incubazione di 21
. spin-oft nati in Emilia-Roma-
* gna e all’assistenza di 24 busi-
‘ ness plan (pre-incubazione)
‘ nelsettore dell'Ict, che si chiu-
- de oggi. L'esito di questa espe-
" rienza pilota, a cui seguc da
marzoscorso "Wetech off”, sa-
* rapresentato questascraaBo-
logna (ore 19) nella Terrazza
. Eden di Via Indipendenza.
« «Questo progetto-spiegaBru-
i no Ricco, presidente I tech off
{ - rappresenta al meglio la via
- jtaliana alla creazione di nuo-
ve imprese basate sulla cono-
i scenza.InunPaese in cuilatita-
no i capitali di rischio, utilizza
infattiifondipubblici per forni-
re scrvizi di qualitd a gruppi di
giovani imprenditori ché altri-
menti dovrebbero acquistarli
acaro prezzo sul mercato».
| L’iniziativa & nata 5 anni fa
dalla collaborazione trailmini-
| stero dello Sviluppo economi-
co, Aster (il consorzio tra Re-
gione ed enti di ricerca), Uni-
. versita di Bologna e la fonda-
. zione Alma Mater. «La Regio-
| ne-spiegaDuccio Campagno-
- 1i, assessore regionale alle atti-
. vita produttive - intende inve-
stire nelle start-up ad alta tec-
" nologia e negli spin-off che so-
. nouno strumento fondamenta-
' le di sviluppo per il territorio.
 Per questo, nel programma
' operativo regionale 2007-13,
abbiamo attivato delle misure
disupporto ad hocy.
Traglioltre 200 progettipre-
- sentatine sono stati seleziona-
* ti 45 che hanno avuto accesso
alle fasidi pre-incubazione, in-
cubazione e post-incubazione
(intotale 54 mesi) servite ad af-
. flancare gli imprenditori
nell'ingresso nef mercato. Tra
. 1 servizi offerti: consulenza di
* marketing, legale e di comuni-
cazione, formazione,localic:it-
trezzature, laffiancamento
nella ricerca di finanziamenti
¢ di contatti. Tutte le aziende
sono state inserite sul mercato

¢ - eccetto una che ha chiuso -
sono tutte operative.

Tra le idee di impresa con
maggiore successo ¢'e certa-
mente Waymedia Srl che svi-
luppa software per il marke-
ting cosiddetto di prossimita,
basatisullatecnologiadelblue-
tooth e che in tre anni ha visto
levitare il suo fatturato da
3omilaayoomilaeuro. «Abbia-
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Dopo il successo

del progetto «I tech off»
disponibili 3,4 milion
per la prossima edizione
chiamata «We tech off»

mo sviluppato dei sistemi -
spiega Francesco Baschieri,
uno dei soci dell’azienda - che

* permettono l'invio attraverso

bluetooth di file multimediali,
come coupon digitalj, che po-
trebberoessere usati,ad esem-
pio, per azioni promozionali».

Meno fortunata l'esperien-.

zadiFEconoeticaSrllacuiidea

diimpresaancorastentaatro-
vare una collocazione sul mer-
cato ¢ ha dovuto ripiegare su
un’ordinariaattivitadi consu-
lenza informatica. «lIl nostro
progetto per la realizzazione
di una guida multimediale
per le citta d*arte, una sorta di
palmare da noleggiare ai turi-
sti- spiega Silvia Ghezzi, una
delle socie fondatrici-nonha
avuto presanellc amministra-
zioni locali. II motivo forse ¢
I'elevato costo iniziale (oltre
1oomila curo)y.

Nel frattempo, dal 19 mar-
zo ¢ partitoil secondo proget-

" to denominato We tech off,

apertoatuttiisettori diricer-
ca (npn sono I'lct) e molto
pittorientato ai mercatiinter-
nazionali. « We tech off - spie-
ga Sara Monesi, direttrice del
consorzio “I tech off” - avra
unbudget di 3,4 milioni dicu-
ro, finanziato dal Ministero e
da Aster, che sara distribuito
in cinque anni. Sard simile al
primo, accogliendo pero com-
plessivamente 100 progetti
che verranno indirizzati sul
mercato internazionale».
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Corsi di studi di provenienza dei beneficiari del progetto «l tech off»
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